VR - Opgave 1

Varernes placering

| skal nu pa besggi et virtuelt supermarked pa jeres tablet eller computer.
Til opgaven skal | brugeen plantegning, som | far afjeres leerer.

Del 1

Besgg det virtuelle supermarked (link)

Mens | beveaeger jer rundt i supermarkedet, skal | undersgge, hvor de forskellige varegrupper
er placeret. Varegruppernenoteres pa plantegningen.

Del 2
Nu har | overblik over,hvordan supermarkedeter indrettet.

Overvej og besvar spgrgsmaleneherunder:

1. Er varerne i det virtuelle supermarked placeret pa samme made, som i andre
supermarkeder | har besggt?

Hvordan sikrer supermarkedet,at deres kunder kommer hele vejen rundt i butikken?

Hvordan frister supermarkedet deres kunder til at kgbe deres varer?

Hvordan er varerne placeret pa hylderne?Er det mon tilfeeldigt?

Hvilke ligheder og forskelle er der mellem det virtuelle supermarked og andre

supermarkeder | har besggt?
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VR - Opgave 2

Supermarkedets salgsmetoder

Supermarkeder er indrettet, sa vi bliver fristet til at kgbe mest muligt, nar vi handler.
Indretningen og opsatningen af varer pavirker,hvad der kommer i indkgbskurven.

| skal nu pa besggi et virtuelt supermarked pa jeres tablet eller computer.
Til opgaven skal | brugeen plantegning, som | far afjeres leerer.

Pa turen rundti supermarkedet skal | finde eksempler pa fglgende:

1. Butikken har placeret de dyre maerkevarer pa de gode pladser pa hylderne, for enden
af reolerne og i flotte opsaetninger midt i gangen rundt om i butikken
Maengderabatter lokker kunden til at kgbe mere

Luksusvarerne star i gjenhgjde,hvor de bliver set bedre

Fristelser lokker dig,mens du star i kg ved kassen

Basisvarer som fx meelk, toiletpapir, bananer og havregryn, som ofte er pa
indkgbslister,er placeret, sa du skal gennem hele butikken for at finde dem
Laekkerier lokker og frister din hjerne

Tilbudsfarver og rodede kasser lokker dig til at kebe mere
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